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BAB V 
PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan dengan hasil penelitian diatas yang telah dilakukan maka 

dapat disimpulkan oleh peneliti bahwa terdapat pengaruh positif antara 

variabel Etika Pemasaran Islam (X) Terhadap Keputusan Menabung (Y) 

dalam menggunakan jasa yang ditawarkan oleh Bank Muamalat Indonesia 

Tbk KCP Kepanjen Kabupaten Malang dengan tingkat variabel kedalam 

kategori sedang. Kemudian berdasarkan dengan hasil analisis data dengan 

menggunakan uji T dan R2 diatas, hasilnya menunjukkan bahwa terdapat 

pengaruh yang positif antara Etika Pemasaran Islam terhadap Keputusan 

Menabung  

Sehingga dapat ditarik kesimpulan bahwa etika pemasaran islam menjadi 

salah satu faktor yang mempengaruhi terhadap adanya keputusan menabung 

di Bank Muamalat Indonesia yang pada kenyataannya dapat dibuktikan 

didalam hasil uji korelasi dalam penelitian ini.  

5.2 Saran 

Berdasarkan dengan hasil penelitian diatas, maka ada beberapa hal yang 

disarankan antara lain sebagai berikut :  

1. Untuk memperoleh hasil yang maksimal perlu adanya peningkatan kinerja 

didalam kegiatan pemasaran serta pengembangan fasilitas agar minat 

menabung masyarakat di Bank Muamalat Indonesia di kepanjen jumlahnya 

terus bertambah  

2. Diharapkan pada penelitian yang akan datang jumlah sampel yang 

digunakan dapat lebih diperbanyak juga lebih diperluas lagi untuk populasi 

agar data bisa lebih akurat. 
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