BAB V
PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan pada hasil perhitungan statistik uji parsial maka dapat
disimpulkan bahwa terdapat pengaruh signifikan secara parsial dan antara
variabel promosi dan preferensi terhadap variabel minat wisata. Sedangkan
secara Simultan variabel promosi dan prefererensi berpengaruh signifikan

terhadapa minat wisata

5.2 Saran-saran
Berdasarkan kesimpulan yang didapat diatas, maka saran yang

dapat diberikan dalam penelitian ini adalah :

Disarankan untuk pengelola Pantai Balekambang, sebaiknya perlu
diadakan pengembangan dan pengayaan daya tarik wisata (seperti
pengadaan arena untuk bermain anak-anak, tempat untuk foto-foto
keluarga dan yang lain yang belum tersedia di objek wisata ) agar
wisatawan yang telah berkunjung merasa nyaman dan bersedia untuk

datang kembali ke objek wisata Pantai Balekambang.

Jarak dapat dikatakan sebagai penentu tinggi rendahnya jumlah
permintaan wisatawan ke Pantai balekambang sehingga dalam
memangkas waktu tempuh menuju objek wisata Pantai Balekambang
diperlukan kemudahan akses dan kualitas jalan yang baik dan mendukung
untuk menuju objek wisata Pantai Balekambang. Disamping itu promosi

perlu ditingkatkan juga di media sosial, sehingga pengunjung atau
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wisatawan dapat lebih tertarik berkunjung ke Pantai Balekambang,

walaupun jarak menuju pantai Balekambang jauh dari kota Malang.

Disarankan untuk pengelola Pantai Balekambang menyediakan tempat
sampah di berbagai titik lokasi karena masih banyak di jumpai terdapat
sampah yang berceceran, oleh karena itu alangkah baiknya jika terdapat
banyak tong sampah, sehingga Pantai dapat terlihat lebih cantik dan bersih

sehingga pengunjung dapat merasa nyaman ketika sedang berkunjung.
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