BABV

KESIMPULAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan penjelasan bab sebelumnya maka dapat ditarik kesimpulan
sebagai berikut:

1) Digital Marketing tidak berpengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian pada UD. Fajar Motor 2 di Gondanglegi.

2) Word Of Mouth berpengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian pada UD. Fajar Motor 2 di Gondanglegi

3) Kualitas Pelayanan berpengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian pada UD. Fajar Motor 2 di Gondanglegi.

4) Digital Marketing, Word Of Mouth, dan Kualitas Pelayanan

berpengaruh stimulan terhadap keputusan pembelian pada UD.

Fajar Motor 2 di Gondanglegi.
5.2 Saran

1) Bagi Perusahaan
Bagi Perusahaan disarankan agar lebih memperhatikan faktor-
faktor yang berpengaruh terhadap keputusan pembelian, terutama pada
digital marketing dengan meningkatkan nilai digital marketing yang baik
dan selalu mengikuti perkembangan zaman saat ini, seperti membuat
konten-konten yang menarik dan bagus guna mendapatkan profibilitas
yang maksimal sehingga dapat meningkatkan volume penjualan yang

baik.
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2) Bagi Penelitian Selanjutnya

Bagi penelitian yang akan melakukan penelitian ini dengan tema
atau judul yang sama diharapkan mampu untuk mengembangkan
penelitian ini terutama pada variabel digital marketing terhadap keputusan
pembelian. Untuk mengetahui alasan yang lebih tepat mengenai temuan
ini perlu dilakukan penelitian lanjutan. Penelitian selanjutnya diharapkan
menambah variabel baru dan pada objek yang berbeda dari penelitian ini.
Dan bagi penelitian selanjutnya yang meneliti di tempat yang sama
disarankan untuk menggunakan data terbaru. Sehingga timbul penelitian

yang lebih baik.
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