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BAB V   

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan  

Belrdasarkan pelmbahasan pada bab selbellulmnya, maka dapat ditarik 

kelsimpullan selbagai belrikult: 

1. Citra Melrelk belrpelngarulh positif dan signifikan telrhadap kelpultulsan 

pelmbellian pada produlk tas eligelr di kelpanjeln. 

2. Kulalitas produlk belrpelngarulh positif dan signifikan telrhadap kelpultulsan 

pelmbellian pada produlk tas eligelr di kelpanjeln. 

3. Citra melrelk dan Kulalitas produlk belrpelngarulh positif dan signifikan 

telrhadap kelpultulsan pelmbellian pada produlk tas eligelr di kelpanjeln. 

5.2  Saran  

Belrdasarkan dari hasil pe lnellitian yang te llah dilakulkan, maka saran yang 

dapat disampaikan adalah selbagai belrikult: 

1. Bagi Pe lnelliti sellanjultnya  

Bagi pelnelliti sellanjultnya yang ingin melnelliti atau l mellanju ltkan pelnellitian 

ini, disarankan ulntulk melnelrulskan ataul melngelmbangkan pelnellitian ini 

delngan melnambah variabell se lpelrti harga, stratelgi pelmasaran, dan 

variabell lainnya yang dapat melmpelngarulhi kelpultulsan pelmbellian. Karelna 

belrdasarkan hasil ulji R2 masih telrdapat 30,6% faktor lain yang 

melmpelngarulhi kelpultulsan pelmbellian. Pelnelliti sellanjultnya ju lga dapat 

melnggulnakan meltodel lain dalam melnelliti selhingga informasi yang 

dipelrole lh selmakin banyak dan jellas dan data-data lelbih akulrat. 
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2. Bagi Brand Eligelr 

Belrdasarkan nilai UlJi F dikeltahuli bahwa citra me lrelk dan ku lalitas produlk 

belrpelngaru lh telrhadap kelpultulsan pelmbellian selcara simulltan se lhingga di 

harapkan Brand Eligelr haruls melmpelrhatikan citra melrelk dan kulalitas 

produlk yang baik selcara belrsamaan ulntulk melmelnulhi kelpultulsan 

pelmbellian para konsulmeln. 
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