BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan pembahasan pada bab sebelumnya, maka dapat ditarik

kesimpulan sebagai berikut:

1. Citra Merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian pada produk tas eiger di kepanjen.

2. Kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian pada produk tas eiger di kepanjen.

3. Citra merek dan Kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan

terhadap keputusan pembelian pada produk tas eiger di kepanjen.

5.2 Saran
Berdasarkan dari hasil penelitian yang telah dilakukan, maka saran yang

dapat disampaikan adalah sebagai berikut:

1. Bagi Peneliti selanjutnya
Bagi peneliti selanjutnya yang ingin meneliti atau melanjutkan penelitian
ini, disarankan untuk meneruskan atau mengembangkan penelitian ini
dengan menambah variabel seperti harga, strategi pemasaran, dan
variabel lainnya yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian. Karena
berdasarkan hasil uji R? masih terdapat 30,6% faktor lain yang
mempengaruhi keputusan pembelian. Peneliti selanjutnya juga dapat
menggunakan metode lain dalam meneliti sehingga informasi yang

diperoleh semakin banyak dan jelas dan data-data lebih akurat.
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2. Bagi Brand Eiger
Berdasarkan nilai UJi F diketahui bahwa citra merek dan kualitas produk
berpengaruh terhadap keputusan pembelian secara simultan sehingga di
harapkan Brand Eiger harus memperhatikan citra merek dan kualitas
produk yang baik secara bersamaan untuk memenuhi keputusan

pembelian para konsumen.
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