BAB V
PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil temuan penelitian yang telah dilakukan
mengenai praktik bisnis berbasis syariah di Toko Plastik Bu Indah, Pasar
Bakroto Kecamatan Ampelgading, maka dapat disimpulkan beberapa poin

penting berikut:

5.2.1 Penerapan bisnis berbasis syariah oleh Toko Plastik Bu Indah telah
berjalan dengan baik, meskipun belum secara formal menggunakan
istilah "bisnis syariah". Pemilik toko menunjukkan nilai-nilai keislaman
dalam menjalankan usaha, seperti menjadikan usaha sebagai bentuk
ibadah, bersikap jujur dalam transaksi, menjaga amanah terhadap
pelanggan, dan memberikan pelayanan yang adil tanpa membeda-
bedakan. Selain itu, pemilik juga berupaya menghindari praktik riba,
kecurangan, serta menjunjung tinggi etika dalam jual beli. Nilai-nilai
ini mencerminkan kesadaran spiritual dalam bisnis, yang menjadi
landasan penting dalam etika bisnis Islam.

5.2.2 Usaha Toko Plastik Bu Indah telah mencerminkan karakter bisnis
syariah sebagaimana yang dijelaskan oleh Al-Qaradhawi, yaitu
karakter rabbaniyah (keimanan dan ibadah kepada Allah),
akhlagiyyah (moral dan perilaku jujur), insaniyyah (menjaga
hubungan baik dengan konsumen dan masyarakat), serta
wasathiyyah (menjaga keseimbangan antara keuntungan dunia dan
nilai ukhrawi). Pemilik usaha menjalankan prinsip-prinsip tersebut
dengan konsisten melalui sikap jujur, tanggung jawab sosial, keadilan

dalam pelayanan, dan menghindari perilaku curang, sehingga bisnis
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yang dijalankan tidak hanya berorientasi pada profit, tetapi juga pada

keberkahan dan kebermanfaatan sosial.

5.2 Saran
Sebagai bentuk kontribusi akademik dan praktis dari hasil penelitian

ini, peneliti  memberikan beberapa saran yang diharapkan dapat

bermanfaat bagi berbagai pihak:

5.2.1 Untuk Pelaku Usaha (Bu Indah dan Wirausaha Muslim Lainnya)
Dianjurkan agar terus memperdalam wawasan mengenai
konsep dan praktik bisnis syariah, baik melalui pelatihan, diskusi
kelompok wirausaha muslim, maupun pendampingan dari lembaga
keuangan syariah. Dengan pemahaman yang lebih baik, pelaku
usaha dapat meningkatkan kualitas layanan dan memperluas
dampak positif bisnisnya, baik secara ekonomi maupun spiritual.
5.2.2 Untuk Pemerintah Daerah dan Lembaga Terkait
Diperlukan peran aktif dari instansi pemerintah maupun
organisasi keislaman untuk melakukan edukasi dan bimbingan teknis
kepada para pelaku UMKM, khususnya di pasar tradisional, agar
penerapan bisnis syariah dapat dilakukan secara terarah dan
berkelanjutan. Program seperti penyuluhan ekonomi Islam,
pendampingan sertifikasi halal, hingga pelatihan manajemen
keuangan syariah dapat menjadi langkah strategis.
5.2.3 Untuk Akademisi dan Peneliti Selanjutnya
Penelitian ini dapat dijadikan dasar atau pijakan untuk
pengembangan studi yang lebih luas. Peneliti selanjutnya disarankan
untuk menelaah aspek-aspek lain yang belum dijangkau, seperti

pengaruh penerapan bisnis syariah terhadap loyalitas pelanggan,
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kontribusi terhadap kesejahteraan masyarakat sekitar, atau integrasi
antara digitalisasi dan prinsip syariah di lingkungan UMKM.
5.2.4 Untuk Masyarakat Konsumen

Kesadaran masyarakat sebagai konsumen juga penting
untuk terus ditingkatkan. Masyarakat diharapkan lebih mendukung
dan mengapresiasi pelaku usaha yang menjunjung tinggi prinsip-
prinsip syariah. Dengan memilih berbelanja pada toko-toko yang
menerapkan etika bisnis Islam, konsumen secara tidak langsung
turut berpartisipasi dalam mendorong ekonomi yang lebih adil,

berkah, dan berkelanjutan.
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