5.1

BAB V

PENUTUP

Kesimpulan

Berdasarkan analisis implementasi etika bisnis dalam perspektif
ekonomi Islam dan implikasinya terhadap kesejahteraan individu pedagang
pasar tradisional Turen Kabupaten Malang, dapat disimpulkan bahwa :

1. Implementasi etika bisnis ekonomi Islam oleh pedagang di Pasar
Tradisional Turen secara umum telah berjalan dengan cukup baik. Para
pedagang telah menerapkan prinsip-prinsip Islam seperti sidq (jujur),
amanah (bertanggung jawab), dan ‘adl (adil) dalam praktik jual beli
sehari-hari. Pada aspek ekonomi, terdapat kesadaran dalam efisiensi
dan tanggung jawab, tercermin dari edukasi kepada konsumen dan
pengelolaan limbah. Namun, penggunaan kantong plastik dan
kurangnya pemahaman tentang asal-usul produk menunjukkan bahwa
kesadaran ekologis dan prinsip khalifah fil ardh belum optimal. Dalam
aspek peraturan dan hukum, para pedagang cukup taat terhadap aturan
pasar, seperti menjaga jam operasional dan kebersihan. Meskipun
belum seluruhnya memiliki izin resmi (SIUP), sebagian besar telah
memiliki kartu keanggotaan pasar dan memahami pentingnya legalitas
usaha, yang mencerminkan prinsip keadilan, tanggung jawab, dan
perlindungan konsumen. Secara religius dan budaya, pedagang
menunjukkan pengamalan nilai-nilai Islam melalui kejujuran, pemberian
garansi, serta kemurahan hati seperti diskon dan sedekah. Partisipasi
dalam kegiatan sosial seperti doa bersama dan paguyuban
mencerminkan semangat ukhuwah dan solidaritas sosial dalam

ekonomi Islam. Dari sisi individu, pedagang menunjukkan karakter yang
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sesuai dengan etika Islam, seperti kejujuran, kesabaran, dan
keterbukaan terhadap kritik. Sikap kooperatif serta kemampuan
menjaga hubungan baik dengan konsumen menjadi bukti internalisasi

nilai ihsan dan sabr dalam perilaku bisnis mereka.

2. Berdasarkan indikator Keluarga Sejahtera dari BKKBN, sebagian besar

pedagang di Pasar Tradisional Turen telah mencapai tingkat
kesejahteraan keluarga yang cukup baik, umumnya berada pada
kategori Keluarga Sejahtera Il hingga lll, dan sebagian kecil mendekati
kategori Ill Plus. Pedagang telah mampu memenuhi kebutuhan dasar
seperti pangan, sandang, papan, kesehatan, dan pendidikan anak.
Selain itu, mereka juga menunjukkan kemampuan dalam konsumsi gizi
seimbang, produktivitas keluarga, literasi, serta kondisi hunian yang
layak. Pada tingkat yang lebih tinggi, ditemukan kebiasaan menabung,
pendidikan anak yang lebih tinggi, serta keterlibatan dalam kegiatan
keagamaan dan sosial. Beberapa pedagang bahkan telah berkontribusi
materiil dalam kegiatan sosial, meskipun belum banyak yang aktif dalam
organisasi masyarakat. Temuan ini menunjukkan bahwa pedagang
tidak hanya mampu mencukupi kebutuhan ekonomi keluarga, tetapi
juga berkembang dalam aspek spiritual, sosial, dan pendidikan, yang
mencerminkan karakter keluarga mandiri dan berdaya.
Saran
Berdasarkan hasil penelitian ini, terdapat dua fokus utama yang
menjadi landasan dalam memberikan saran, yaitu terkait dengan etika
bisnis dalam perspektif ekonomi Islam dan implikasinya terhadap

kesejahteraan individu pedagang pasar tradisional. Saran-saran tersebut
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diklasifikasikan berdasarkan empat kategori stakeholder utama sebagai

berikut:

1. Untuk Pedagang Pasar Tradisional

Upaya yang dapat dilakukan untuk mewujudkan etika bisnis

yang berkelanjutan antara lain dengan meningkatkan kesadaran
ekologis, seperti mengurangi penggunaan kantong plastik dan mulai
beralih pada kantong belanja ramah lingkungan yang lebih
berkelanjutan. Selain itu, pelaku usaha juga perlu memahami asal-usul
barang dagangan serta memilih produk yang diproduksi secara etis
dan ramah lingkungan sebagai implementasi prinsip halalan thayyiban.
Langkah lainnya adalah mulai menerapkan pengelolaan limbah dan
praktik daur ulang secara lebih terencana sebagai wujud tanggung
jawab terhadap kelestarian lingkungan. Dari sisi legalitas, memperkuat
usaha melalui pengurusan surat izin seperti SIUP penting dilakukan
guna memperluas akses terhadap pembiayaan dan program
pemberdayaan pemerintah. Di samping itu, nilai-nilai kejujuran
(shiddiq), amanah, dan kedermawanan yang selama ini telah
dijalankan juga perlu dipertahankan dan diperkuat sebagai bagian dari
implementasi prinsip ekonomi Islam dalam efika bisnis.

2. Pengelola Pasar

Langkah-langkah yang dapat diambil untuk mendukung
penerapan etika bisnis Islam secara berkelanjutan antara lain dengan
menyediakan fasilitas ramah lingkungan, seperti tempat sampah
terpilah  dan fasilitas daur ulang, guna mendukung praktik
perdagangan yang bertanggung jawab terhadap lingkungan. Selain

itu, perlu diselenggarakan pelatihan dan edukasi rutin mengenai etika
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bisnis Islam dan manajemen usaha agar para pedagang tidak hanya
fokus pada aktivitas jual beli, tetapi juga memahami pentingnya prinsip
keberlanjutan dalam menjalankan usaha. Peran paguyuban pedagang
juga perlu diperkuat sebagai pusat pembinaan dan solidaritas sosial
berbasis nilai keislaman (ukhuwah Islamiyah). Untuk mendorong
pedagang agar konsisten menerapkan prinsip etis dalam kegiatan
usahanya, dapat diterapkan sistem penghargaan atau sertifikasi
syariah. Seluruh upaya ini bertujuan untuk mengoptimalkan peran
strategis berbagai pihak dalam mendukung pelaksanaan nilai-nilai
etika bisnis Islam serta peningkatan kesejahteraan individu pedagang

secara berkelanjutan.

. Pemerintah Daerah

Pemerintah memiliki peran strategis dalam mendorong
penerapan etika bisnis Islam di pasar tradisional melalui berbagai
kebijakan yang mendukung. Salah satunya adalah dengan menyusun
regulasi yang kondusif guna mengintegrasikan prinsip-prinsip ekonomi
Islam ke dalam pengelolaan pasar tradisional. Selain itu, pemerintah
perlu memberikan akses perizinan usaha dengan prosedur yang lebih
sederhana dan biaya yang terjangkau bagi para pedagang, sehingga
mereka lebih mudah untuk menjalankan usaha secara legal. Untuk
mendukung pertumbuhan usaha yang berkelanjutan, pengembangan
program pembiayaan mikro syariah bagi pedagang kecil juga menjadi
langkah penting. Di samping itu, penyelenggaraan pelatihan
keterampilan usaha, literasi digital, dan manajemen keuangan

berbasis syariah sangat dibutuhkan guna meningkatkan kapasitas
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usaha para pedagang agar mampu bersaing dan berkembang dalam
jangka panjang.
4. Peneliti Selanjutnya

Dalam rangka memperkuat kajian mengenai etika bisnis Islam
di pasar tradisional, perlu dilakukan pengembangan alat ukur yang lebih
lengkap dan mendalam untuk mengetahui sejauh mana prinsip-prinsip
tersebut telah diterapkan. Selain itu, penelitian komparatif antara
pedagang di pasar tradisional dan pasar modern, maupun antar daerah,
penting dilakukan guna memperoleh gambaran yang lebih luas terkait
strategi etika bisnis dan tingkat kesejahteraan individu pedagang.
Penelitian jangka panjang (longitudinal) juga diperlukan untuk
memantau perkembangan kesejahteraan pedagang dari waktu ke waktu,
khususnya dalam melihat dampak program-program bantuan ekonomi
berbasis syariah. Di samping itu, perlu dikaji pula berbagai faktor yang
mempengaruhi keberhasilan implementasi etika ekonomi Islam dalam
konteks sosial-ekonomi masyarakat lokal. Keseluruhan upaya ini dapat
diarahkan pada pengembangan model teoretis yang dapat dijadikan
acuan dalam penerapan etika ekonomi Islam di berbagai konteks pasar
tradisional.

Melalui implementasi saran-saran tersebut, diharapkan penerapan
etika bisnis islam di pasar tradisional dapat ditingkatkan secara lebih
menyeluruh, sehingga tercipta keseimbangan antara keuntungan usaha,
keadilan sosial, dan pelestarian lingkungan sebagaimana diamanatkan

dalam prinsip khalifah fil ardh dalam Islam.
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