BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5. 1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan dengan penjelasan pada

bab sebelumnya, maka didapatkan kesimpulan sebagai berikut:

1. Variabel belanja hedonis berpengaruh siginifikan terhadap pembelian impulsif
pada media TikTok Shop.

2. Variabel harga diskon berpengaruh sangat signifikan terhadap pembelian
impulsif pada media TikTok Shop.

3. Variabel belanja hedonis dan harga diskon sangat berpengaruh siginifikan
terhadap pembelian impulsif pada media TikTok Shop.

5.2 Saran

Setelah menyimpulkan hasil penelitian diatas, peneliti akan memberikan saran

yang merujuk pada hasil penelitian ini:

1. Bagi pelaku usaha atau seller di TikTok Live, alangkah lebih baik
memanfaatkan strategi pemasaran yang memicu aspek emosional konsumen,
seperti live interaktif, visual menarik, serta menciptakan kesan eksklusivitas
untuk memaksimalkan efe belanja hedonis.

2. Peneliti selanjutnya disarankan untuk mempertimbangkan variabel — variabel
lain yang belum dibahas dalam penelitian ini, guna memperkaya hasil kajian.
Selain itu, penambahan jumlah sampel juga dianjurkan agar cakupan data

menjadi lebih luas dan hasil penelitian yang diperoleh dapat optimal.
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5. 3 Keterbatasan
Penelitian ini memiliki beberap keterbatasan, sehingga hasil yang diperoleh

belum sepenuhnya sesuai dengan harapan. Oleh karena itu, terdapat beberapa
keterbatasan yang perlu diperhatikan serta saran yang dapat dijadikan acuan untuk

penelitian selanjutnya yaitu:

1. Penelitian ini hanya menganalisis variabel belanja hedonis dan harga diskon
sebagai faktor penentu pembelia impulsif, sehingga masih ada variabel-variabel
lain yang dapat dijadikan bahan penelitian selanjutnya.

2. Penelitian ini terlalu banyak item pernyataan, sehingga responden enggan untuk

mengisinya.
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