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BAB V 
PENUTUP 

 
5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh religiusitas, 

pengetahuan produk halal dan faktor budaya perilaku konsumen terhadap 

keputusan pembelian makanan berlabel halal studi kasus pada Mahasiswa 

Universitas Islam Raden Rahmat Malang  maka dapat di simpulkan sebagai 

berikut: 

1. Secara parsial menunjukkan bahwa religiusitas (X1) berpengaruh tapi tidak 

signifikan terhadap keputusan pembelian makanan berlabel halal (Y) pada 

Mahasiswa Universitas Islam Raden Rahmat Malang. 

2. Secara parsial menunjukkan bahwa pengetahuan produk halal (X2) 

berpengaruh tapi tidak signifikan terhadap keputusan pembelian makanan 

berlabel halal (Y) pada Mahasiswa Universitas Islam Raden Rahmat Malang. 

3. Secara parsial menunjukkan bahwa faktor budaya perilaku konsumen (X3) 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian makanan berlabel 

halal (Y) pada Mahasiswa Universitas Islam Raden Rahmat Malang. 

4. Secara simultan menunjukkan bahwa religiusitas (X1), pengetahuan produk 

halal (X2) dan faktor budaya perilaku konsumen (X3) berpengaruh signifikan 

secara simultan terhadap keputusan pembelian makanan berlabel halal (Y) 

pada Mahasiswa Universitas Islam Raden Rahmat Malang. 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh religiusitas, 

pengetahuan produk halal, dan faktor budaya perilaku konsumen terhadap 

keputusan pembelian makanan berlabel halal, peneliti memberikan beberapa 

saran sebagai berikut: 
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a. Bagi Mahasiswa Dan Konsumen Muslim 

Diharapkan dapat meningkatkan pemahaman dan kesadaran terhadap 

pentingnya mengonsumsi makanan halal, tidak hanya sebagai bentuk 

kepatuhan terhadap ajaran agama, tetapi juga sebagai bagian dari gaya hidup 

sehat dan bertanggung jawab. Pengetahuan dan sikap religius hendaknya 

diimbangi dengan tindakan nyata dalam memilih produk yang telah 

tersertifikasi halal. 

b. Bagi Pelaku Industri Makanan Halal 

Perusahaan perlu memperhatikan nilai-nilai religius, budaya, dan 

pengetahuan konsumen dalam menyusun strategi pemasaran produk halal. 

Penyampaian informasi yang jelas mengenai label halal, proses sertifikasi, 

serta edukasi konsumen perlu ditingkatkan guna membangun kepercayaan 

dan loyalitas pelanggan. 

c. Bagi Pihak Kampus Dan Institusi Pendidikan 

Diharapkan dapat meningkatkan sosialisasi mengenai pentingnya literasi 

halal melalui seminar, penyuluhan, atau mata kuliah yang relevan. Hal ini 

bertujuan untuk membentuk mahasiswa yang tidak hanya religius secara 

spiritual, tetapi juga konsisten dalam menerapkannya dalam perilaku 

konsumsi. 

d. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Diharapkan dapat meningkatkan sosialisasi mengenai pentingnya literasi 

halal melalui seminar, penyuluhan, atau mata kuliah yang relevan. Hal ini 

bertujuan untuk membentuk mahasiswa yang tidak hanya religius secara 

spiritual, tetapi juga konsisten dalam menerapkannya dalam perilaku 

konsumsi. 
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5.3 Keterbatasan penelitian

Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan, yaitu, ruang lingkup terbatas 

pada mahasiswa Universitas Islam Raden Rahmat Malang sehingga hasilnya 

belum dapat digeneralisasi ke populasi lebih luas, hanya menggunakan tiga 

variabel independen, sementara faktor lain yang mungkin berpengaruh belum 

diteliti dan data dikumpulkan melalui kuesioner yang rentan terhadap bias 

persepsi. 
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