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BAB V 

PENUTUP 

A. KESIMPULAN 

Berdasarkan pembahasan mengenai strategi pemasaran pada Produk 

Tabungan Akad Mudharabah di Bank Syariah Indonesia KCP Kepanjen, maka dapat 

diambil kesimpulan bahwa:  

1. Strategi pemasaran yang dilakukan oleh Bank Syariah Indonesia KCP Kepanjen 

khususnya dalam memasarkan produk Tabungan Mudharabah, Bank melakukan 

marketing mix (bauran pemasaran) yang terdiri dari 4 (empat) unsur yakni , 

Product (Produk), Price (Harga), Place (Tempat), Promotion (Promosi). 

2. Strategi pemasaran dalam memasarkan produk tabungan mudharabah Bank 

Syariah Indonesia KCP Kepanjen produk tabungan ini memberikan keuntungan 

pada nasabah yang menabung karena memberikan bagi hasil yang kompetitif 

yang sesuai dengan kesepakatan di awal. Strategi pemasaran yang di lakukan 

oleh Bank Syariah Indonesia KCP Kepanjen ini dapat menarik nasabah untuk 

berinvestasi produk tabungan mudharabah, dengan cara mempromosikannya 

lewat sosial media maupun secara langsung ke lapangan. 

3. Biaya-biaya yang di kenakan pada produk tabungan mudharabah realatif rendah 

dan murah, seperti setoran awal saat pembukaan rekening  sebesar Rp. 100.000 

dan untuk setoran selanjutnya Rp.10.000 . Sedangkan biaya adminitrasi perbulan 

Rp. 10.000 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, penulis merasa perlu memberikan  saran yaitu :  

Bank Syariah Indonesia KCP Kepanjen agar selalu memberikan dan melakukan 

pelayanan terbaik kepada masyarakat dan nasabah, serta terus berinovasi terhadap 

produk-produk Bank Syariah Indonesia KCP Kepanjen, dan terus mempromosikan 

produk tabungan mudharabah melalui media sosial,dan media lainnya,  Sehingga
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masyarakat lebih mengenal dan menggunakan produk tabungan mudharabah di 

Bank Syariah Indonesia KCP Kepanjen.  
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LAMPIRAN 

Daftar list pertanyaan wawancara kepada bapak hepy kurniawan Selaku ( back ofice )di 

Bank Syariah Indonesia KCP Kepanjen 

1. Apa saja strategi pemasaran produk tabungan akad mudharabah di Bank Syariah 

KCP Kepanjen? 

2. Bagaimana menarik minat nasabah untuk menabung dengan produk mudharabah di 

Bank Syariah Indonesia KCP Kepanjen. 

3. Apa yang menjadi perbedaan akad mudharabah dengan akad yang lain ? 

4. Apakah jumlah nasabah yang menabung di Bank Syariah Indonesia setiap bulannya 

meningkat? 

5. Apa yang menjadi daya tarik nasbah untuk menabung dengan produk tabungan akad 

mudharabah ? 

6. Bagaimana penerapan bauran pemasaran yang di lakukan oleh Bank Syariah 

Indonesia? 

7. Apa saja keuntungan yang di dapat jika menabung dengan produk tabungan akad 

mudharabah? 

8. Apakah ada perbedaan mekanisme yang dulu dan sekarang dalam menjalankan 

produk tabungan mudharabah? 
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