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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 
 

5.1. Kesimpulan 

          Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan dengan penjelasan 

pada bab sebelumnya, dapat diperoleh kesimpulan sebagai berikut: 

1. Variabel gaya hidup berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk Bear Brand di Kabupaten Malang. 

2. Variabel label halal tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk Bear Brand di Kabupaten Malang. 

3. Variabel kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk Bear Brand di Kabupaten Malang. 

4. Variabel gaya hidup, label halal, dan kualitas produk secara simultan 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk Bear Brand di 

Kabupaten Malang. 

5.2. Saran  

          Setelah menyimpulkan hasil penelitian ini diatas, peneliti akan 

memberikan saran yang merujuk pada hasil penelitian ini: 

1.  Berdasarkan hasil pengolahan dan analisis data yang dilakukan oleh 

peneliti, saran peneliti untuk perusahaan adalah sebaiknya Nestle 

Indonesia lebih memperhatikan desain produk yang akan di pasarkan. 

Seperti menambahakn label aturan minum pada kemasan susu Bear 

Brand yang tidak boleh dikonsumdi lebih 3 kali sehari, jika dikonsumsi 

secara berlebihan dapat menimbulkan efek samping seperti diare, 
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kembung, dank ram. Karena yang terdapat dalam kemasan susu Bear 

Brand hanyalah peringatan bahwa susu Bear Brand bukanlah 

penggangi ASI (air susu ibu). 

2. Bagi peneliti selanjutnya, diharapkan penelitian ini dapat dijadikan 

acuan berkaitan dengan pengaruh gaya hidup, label halal, dan kualitas 

produk terhadap keputusan pembelian. Harapan dari penulis, 

penelitian selanjutnya dapat menambah atau menggunakan variabel 

lain yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian yang tidak 

dibahas dalam penelitian ini. Dengan hal ini, maka akan diperoleh 

informasi yang lebih luas terkait keputusan pembelian. 
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