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BAB V 
KESIMPULAN DAN SARAN  

 

5.1 Kesimpulan  

Beirsadarkan peineilitian yang teilah di lakuikan, dapat di Tarik keisimpuilan 

bahwa:  

1. variablei sikap beirpeingaruih signifikan teirhadap Keipuituisan 

peimbeilian hanphone merek iPhone di kecamatan Kepanjen 

Kabupaten Malang. 

2. Variable Keilas soisal tidak beirpeingaruih signifikan teirhadap 

Keipuituisan peimbeilian handpjone merek iPhone di kecamatan 

kepanjen Kabupaten malang. 

3. Variable Citra Me ire ik tidak beirpeingaruih signifikan teirhadap 

Keipuituisan peimbeilian handphone merek iPhone di kecamtan 

kepanjen Kabupaten Malang. 

4. Variable sikap, Kelas Sosial, Citra merek beroengaruh signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian handphone merek iPhone di 

kecamatan Kepanjen Kabupaten Malang.  

5.2 Saran  

Penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan bagi peneliti 

selanjutnya dan dapat menjadi salah satu referensi dalam memecahkan 

masalah yang berkaitan dengan sikap, kelas social citra merek terhadap 

keputusan pembelian. Peneliti selanjutnya dapat mengembangkan penelitian 

ini dengan penambahan variabel lain yang berkaitan dengan keputusan 

pembelian. Penelitian selnjutnya dapat mengganti jenis penelitian dengan 

Teknik pengumpulan data yang berbeda sehingga berkemungkinan untuk 
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mendapatkan informasi data responden yang lebih kompleks dengan 

menggunakan alat bantu oleh data terbaru.  

Kepada perusahaan iPhone juga disarankan untuk menjaga konsistensi terhadap 

produknya, karena pada dasarnya pembeli sudah memiliki loyalitas dalam produk 

handphone merek iPhone. Terbukti dari penelitian ini bahwa akelas social dan citra 

merek tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 
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