5.1.

BAB V
KESIMPULAN

Kesimpulan

Berdasarkan pada hasil yang didapatkan dari penelitian dengan judul

‘Pengaruh Kesadaran halal Dan Label halal Terhadap Minat beli Produk Wardah

di Kalangan Mahasiswi Unira Malang” dapat disimpulkan:

1.

5.2.

Secara persial kesadaran halal berpengaruh secara positif dan signifikan
terhadap minat beli beli Produk Wardah di Kalangan Mahasiswi Unira Malang
Secara persial label halal tidak berpengaruh secara signifikan terhadap minat
beli beli Produk Wardah di Kalangan Mahasiswi Unira Malang

Kesadaran halal dan label halal secara simultan berpengaruh secara positif
dan signifikan terhadap minat beli Produk Wardah di Kalangan Mahasiswi

Unira Malang

Saran
Bagi Wardah

Berdasarkan temuan penelitian ini, disarankan agar Wardah terus
memperkuat kampanye edukasi mengenai pentingnya kehalalan produk,
khususnya kepada mahasiswi di lingkungan perguruan tinggi. Edukasi ini tidak
hanya dapat meningkatkan kesadaran halal, tetapi juga memperkuat citra
brand sebagai pelopor kosmetik halal yang konsisten. Selain itu, Wardah perlu
meningkatkan kualitas penyaijian label halal pada setiap produknya agar lebih
mencolok, informatif, dan terpercaya. Labelisasi halal sebaiknya tidak hanya
bersifat simbolik, melainkan dilengkapi dengan informasi proses sertifikasi,

bahan-bahan halal yang digunakan, dan keterlibatan lembaga otoritatif seperti
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MUI atau BPJPH. Langkah ini akan memperkuat kepercayaan konsumen
terhadap keabsahan dan kehalalan produk yang mereka konsumsi.
Bagi peneliti selanjutnya

Penelitian ini hanya mengkaiji dua variabel, yaitu kesadaran halal dan label
halal, dalam mempengaruhi minat beli. Oleh karena itu, untuk penelitian
selanjutnya disarankan agar menambahkan variabel lain seperti harga, citra
merek, kualitas produk, dan media promosi, yang kemungkinan juga memiliki
pengaruh signifikan terhadap minat beli produk halal. Selain itu, ruang lingkup
penelitian ini terbatas pada mahasiswi di UNIRA Malang. Untuk memperkaya
generalisasi temuan, penelitian mendatang disarankan melibatkan sampel
yang lebih beragam, baik dari segi usia, gender, latar belakang pendidikan,

maupun wilayah geografis.
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