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BAB 5 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa pengetahuan 

tentang keuangan syariah memiliki dampak yang signifikan terhadap penggunaan 

layanan perbankan syariah di internet. Hasil uji regresi linier sederhana 

menunjukkan nilai signifikansi sebesar 0,000 (p < 0,05), dan koefisien regresi 

sebesar 0,481, yang menunjukkan bahwa lebih banyak orang yang tahu tentang 

keuangan syariah akan lebih banyak menggunakan layanan tersebut.. Nilai 

standardized coefficient (Beta) sebesar 0,555 menunjukkan bahwa pengaruh 

literasi keuangan tergolong kuat. Hal ini mengindikasikan bahwa kemampuan 

individu dalam memahami konsep-konsep dasar keuangan syariah, seperti prinsip 

bagi hasil, larangan riba, dan kejelasan akad, memberikan dorongan yang positif 

dalam memanfaatkan teknologi digital perbankan berbasis syariah. Penelitian ini 

menguatkan teori dan temuan sebelumnya, seperti yang disampaikan oleh Lusardi 

dan Mitchell (2014) serta Yumna dan Clarke (2019), namun juga menyadari 

adanya potensi hambatan seperti yang diungkapkan oleh Hasanah (2020). Oleh 

karena itu, meskipun literasi keuangan syariah terbukti berpengaruh signifikan, 

penggunaannya masih perlu diperkuat dengan dukungan ekosistem digital dan 

peningkatan kepercayaan masyarakat terhadap layanan digital perbankan 

syariah. 
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5.2 Saran 

Berdasarkan kesimpulan di atas, peneliti memberikan beberapa saran sebagai 

berikut: 

 Bagi lembaga keuangan syariah, disarankan untuk meningkatkan program 

edukasi literasi keuangan syariah kepada masyarakat, baik melalui media digital, 

seminar, maupun kolaborasi dengan lembaga pendidikan, guna meningkatkan 

pemahaman masyarakat terhadap produk dan layanan perbankan syariah. 

 Bagi pemerintah dan regulator, perlu adanya kebijakan strategis yang 

mendukung penguatan literasi keuangan syariah secara nasional dan inklusif, 

termasuk memperluas akses teknologi digital di wilayah yang belum terjangkau 

layanan perbankan. 

 Bagi peneliti selanjutnya, disarankan untuk menambahkan variabel-

variabel lain seperti kepercayaan terhadap teknologi, kemudahan akses digital, 

dan persepsi terhadap keamanan layanan untuk memperoleh pemahaman yang 

lebih komprehensif terhadap faktor-faktor yang mempengaruhi penggunaan 

layanan digital perbankan syariah. 
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