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Memasarkan suatu produk seorang marketing harus mengetahui strategi 

dan siapa yang akan menjadi konsumennnya. Akad dihukumi sah dan 

tidak sah, menyesuaikan dengan rukun dan syaratnya. Jika satu akad 

sudah sesuai dengan syarat dan rukun, maka akad tersebut menjadi sah. 

Jika akad kekurangan rukun dan syarat, maka akad tersebut menjadi 

tidak sah. Akad yang tidak sah akan menimbulkan hukum haram atas 

perkara yang diakadi.Strategi Pemasaran Strategi Yang dilakukan oleh 

Koperasi Syariah Alfa Mabruk Cabang Gondang Wetan harus memiliki 

inovasi yang baru dalam memasarkan produknya khususnya produk 

pembiayaan murabahah. Metode Penelitian yang digunakan adalah 

penelitian deskriptif kualitatif. Tekhnik pengumpulan data yang 

digunakan adalah dengan cara observasi , wawncara, dan dokumentasi. 

Tekhnik ini menggunakan analisis data kualitatif 

Kata kunci 

Pemasaran, Pemasaran 

dan Hukum Islam 
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1. Pendahuluan 

Pertumbuhan ekonomi di Indonesia yang semakin pesat yang dapat mendorong perkembangan 

lembaga keuangan dengan berbagai jenisnya. Tak hanya lembaga keuangan perbankan saja, 

lembaga keuangan non bank pun mulai bermunculan. Seiring perkembangannya, lembaga 

keuangan baik perbankan maupun non bank mulai melakukan ekspansi ditengah persaingannya 

dengan menawarkan jasa keuangan Syariah mengingat penduduk Indonesia mayoritasnya umat 

muslim. Dengan dukungan tersebut, yang disertai dengan kesadaran akan pentingnya penerapan 

Syariah dalam tiap aspek kehidupan, khususnya dalam hal keuangan. Maka akan menjadi suatu 

dukungan yang secara otomatis mampu mendorong perkembangan lembaga-lembaga keuangan 

Syariah di Indonesia. Salah satu lembaga keuangan non bank yang banyak digunakan masyarakat, 

baik di pedesaan dan di kota adalah Koperasi Syariah. Koperasi Syariah adalah lembaga keuangan 

mikro yang beroperasi sesuai dengan prinsip bagi hasil yang mengembangkan usaha mikro dan 

kecil untuk meningkatkan derajat dan martabat mereka serta membela kepentingan orang miskin. 

Oleh karena itu, Koperasi Syariah tidak menerapkan sistem bunga dalam menjalankan usahanya, 

tetapi menjalankan sistem bagi hasil sesuai dengan prinsip Syariah sebagai imbalan atas jasa 

pembiayaan yang diberikan oleh Koperasi Syariah dan pengelolaan simpanan masyarakat. Setiap 

Lembaga pasti membutuhkan kegiatan pemasaran. Kegiatan tersebut bergerak dibidang nirlaba 

atau laba, karena semakin banyak lembaga yang membuat ketatnya persaingan dalam hal 
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perkembangan pasar dan persaingan. Oleh karena itu lembaga harus mempunyai strategi pemasaran 

agar bisa bersaing dalam hal pemasaran atau perkembangan pasar. Pemasaran adalah suatu proses 

sosial dan manajerial yang di dalamnya individu dan kelompok mendapatkan apa yang mereka 

butuhkan dan inginkan dengan menciptakan, menawarkan dan produk yang bernilai dengan pihak 

lain.(Muhammad, 2005). Menurut Kasmir (2004) Kegiatan pemasaran selalu ada dalam setiap 

usaha, baik usaha yang beorentasi profit maupun usaha-usaha sosial. Pentingnya pemasaran 

dilakukan dalam rangka memenuhi kebutuhan dan keinginan masyarakat akan suatu produk atau 

jasa. Pemasaran juga dapat dilakukan dalam rangka menghadapi pesaing yang dari waktu kewaktu 

semakin meningkat. Para pesaing justru semakin gencar melakukan usaha pemasaran dalam rangka 

memasarkan produknya. 

 
2. Metode Penelitian 

 

Peineilitian ini meingguinakan Deiskripsi Kuialitatif. Adapuin data yang dihasilkan dari peni  elitiani ini 
adalah   data   kuialitatif.   Peineilitian   ini   teirfokusi pada   Meinganalisa   strategi i   pemi asaran   produik 

peimbiayaan muirabaha. Sumi beri data ada duia yaitui sumi beir data primeir dan suimbeir data skuni deri . 
Suimberi primeri adalah suimbeir-sumi beri yang memi beirikan data langsuing dari tangan peirtama, dan 

sumi beri yang  meinguitip  dari  sumi beir  lain  diseibuti suimbeir  seki uindeir.  Yang  peni ting  dalam  meitodei 

peni yeilidikan ini ialah sumi beri primeri , sumi beir seikuinderi dapat dipakai hanya apabila sumi beri primeir 

tak dapat diperi oleih. Salah satui ciri peineli itian kuai  litatif adalah peineiliti beirtindak seibagai instruimein 
seikaliguis   peni gumi pil   data.   Instruimein   seilain   manusi ia   (seiperi ti;   angkeit,   peidoman   wawancara, 

peidoman  obseirvasi  dan  sebi  againya)  dapat  pulai diguni  akan,  teitapi  funi  gsinya  terbi   atas  sebi  agai 

peinduikuni g  tuigas  peineiliti  seibagai  instruimein  kuni ci.  Oleih  kareina  itui  dalam  peni eilitian  kuialitatif 

keihadiran  peineiliti  adalah  muitlak,  kareina  peineiliti  haruis  beirinteiraksi  deingan  lingkuingan  baik 
manusi ia  dan  non  manuisia  yang  ada  dalam  kancah  peni  eilitian.  Kehi  adirannya  di  lapangan  enelitiii 

harusi dijeilaskan,  apakah  keihadirannya dikeitahui  ataui  tidak  dikeitahuii  olehi suibyeik  peni eilitian.  Ini 
beirkaitan  deingan  keiteirlibatan  peineli iti  dalam  kancah  peni  elitii an,  apakah  terli  ibat  aktif  ataui  pasif 
(Muirni,  2017). Hutang Piutang  Dalam  Islam  1. Pengertian  Hutang Piutang   ر ْ  ق ̧    ˚ي  
 ض   -

ْ  ر  - kata dari 

berasal hutang ,lughah Secara ,meminjam ,hutang ,pinjaman “berarti yang  رض  ْ ْ  قت    ْ  رض –ا¸   ق   
berhutang”. 

ْ    ي̧      ض ر ¸  ْ  ت ق ْ    ˚نا  و̧   ي ْ    طع     ي̊    ئد̧   ْ  ن ا  ل̊    ام ْ    ن ا ْ   ْ  ̊   ْ  ̊    ى    hadala  gtanhu  qibaS:    د ْ    ن ْ    ع  و̧   ي ْ    ن ْ    ¸ا   و̧   ه ْ    ْ  ث م  د ْ    ر ْ 

diyaS  tapandep  turnueM  71   ض ر ْ    ْ  ق ن ا 

و   ̧ ْ  ر  ¸ت    Artinya  :  “hutang  adalah  harta  yang  diberikan  oleh  si  berhutang;  (kreditur)  kepada   د   

si 

berhutang (debitur) dalam jumlah yang sama setelah ia mampu mengembalikannya”.18 Hutang 

piutang dalam terminologi fiqh digunakan dua istilah yaitu qardhu ) ض ر قن ا  ( dan dayn ( نيد ن ا  ( kedua 

lafad ini terdapat dalam al Quran dan hadist nabi dengan maksud yang sama yaitu hutang piutang. 

Pengertian hutang piutang ialah penyerahan harta berbentuk uang untuk dikembalikan pada 

waktunya dengan nilai yang sama. Kata “penyerahan harta” disini mengandung arti pelepasan 

pemilik dari yang punya. Kata “untuk dikembalikan pada waktunya” mengandung arti bahwa 

pelepasan pemilikan hanya berlaku untuk sementaram dalam arti yang diserahkan itu hanyalah 

manfaatnya. “berbentuk uang” disini mengandung arti uang dan yang dinilai dengan uang. Al- 
Qur’an adalah dasar hukum yang menduduki peringkat pertama dalam penentuan hukum-hukum 

yang berlaku dalam kehidupan beragama. Adapun dasar hukum hutang piutang yang disyariatkan 

dalam Islam yang bersumber dari al-Qur’an adalah Firman Allah SWT Q.S Al-Baqarah ayat:280 

“Dan jika (orang yang berhutang itu) dalam kesukaran, Maka berilah tangguh sampai Dia 

berkelapangan. dan menyedekahkan (sebagian atau semua utang) itu, lebih baik bagimu, jika kamu 

mengetahui” (QS. Al Baqarah: 280) 

 
3. Hasil Penelitian dan Pembahasan 

Pemi biayaan muirabahah meri uipakan akad juial beli i antara Kopeirasi Syariah seibagai peni yedi ia barang 

deingan  cara  mewi akilkan  pihak  koperi asi  uintuki meimbeilikan  dan  itui  teirmasuik  muri abahah  non 
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wakala  ataui  keitika  anggota  kopeirasi  meiminta  kopeirasi  meimbeilikan  barang  teitapi  meiwakilkan 
nasabahnya seindiri uni tuki meimbeili barang seindiri dan itui dinamakan muirabahah bil wakala dan itui 

teirgantuing   nasabah   maui  meimilih   yang   mana.(   Wawancara.2022) Dalam   Peimbiayan   yang 

meingguinakan  akad  muirabahah,  kopeirasi  dapat  meilihat  tuijuian  seirta  jeinisnya.  Seidangkan  uintuik 
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tuji uai  n anggota teirseibuit meli akuikan Pemi biayan di guinakan uintuki apa, jika dana teirseibuti di guinakan 

uintuik keibuituhi an sehi ari –  hari ataui modal uisaha maka koperi asi  akan memi prosesi seisuai  i proseiduri 
yang  teilah  di  teitapkan,  lain  hal  jika dana teirsebi  uti   di  guni  akan  uni  tuki   hal  yang melani ggar syariat, 

misal buiat main juidi, minumi   an kerai   s ataui hal – hal yang melani ggar syariat lainnya, maka koperasii 

tidak akan meimproseisnya kareina itui suidah keiluai  r dari konsepi   Pemi   biayaan yang bersifi at syariah. 

Kalaui  uintuik  jeinis,  koperi asi  dapat  meilihat  dari  tuijuian  awal  anggota  teri sebi  ut.i Jika  dana  itui  di 
guinakan  oleih  anggota  seibagai  kebi uituhi an  seihari-hari  seirta  tidak  diguinakan  uintuik  modal  uisaha 

maka kopeirasi akan meimasuki  kan nya dalam kategi  ori Pemi   biayaan murabi ahah bersii fat konsumi   tif 

ataui  kebi  uti uihan  seihari-hari.  Lain  hal  jika  dana  teirseibuit  diguinakan  seibagai  modal  uisaha  maka 

koperi asi  memi   asuikkan  keidalam  kateigori  Peimbiayaan  produiktif.  Kareina  tuijuian  dari  Kopeirasi 

Syariah ini adalah teirhindar dari transaksi riba, maka produik yang ditawarkan akan beirbeida deingan 

konveinsional , dan teri uitama teirleitak pada syariahnya. 

a. Promosi 

Dalam  meingeni  alkan  produki  nya kepi  ada  masyarkat  ,anggota  dan  calon  anggota  khusi usni    ya  di 
wilayah gondang weitan teintuinya Kopeirasi Syariah meni  gguni  akan salurani promosi yang baik. 

Beirdasarkan  dari  hasil  obseirvasi  dimana  peinuli is  jugi a  langsuni g  teirjuin  beri sama  para  marketi ing 

Kopeirasi  Syariah,  beibeirapa  cara  yang  dilakuki  an  markeiting  dari  pihak  Kopeirasi  Syariah  uintuik 

meimpromosikan peimbiayaan muirabahah antara lain  : 
1) Peirsonal Seilling 

Peirsonal seilling  adalah “Presi eni  tasi lisan dalam peri cakapan deni 

uintuik tuijuian meimbuiat peinjuai  lan”.(Kadir 2018) 

gan para peimbeilian leibih prospeiktif 

Peri sonal seilling ini dilakuki an Kopeirasi Syariah deni gan cara pihak markeiting langsuing meindatangi 
calon anggota teri seibuit ataui deingan tatap muika, nantinya pihak Kopeirasi teirsebi  uti  meni  jeilaskan ataui 

meimpeirkeinalkan   produik   muirabahah   dari   Koperi asi   Syariah   ini   keipada   anggota   ataui   calon 

anggotanya  sampai  anggota  teirseibuti   memi   ahami  produki pemi   baiyaan  murabi ahah  yang  sedi  ang  di 

jeilaskan  dan  keimuidian  nantinya  calon  anggota  ataui  anggota  memi 

peimbiayaan di Kopeirasi Syariah. 
2) Peiriklanan 

iliki  keti eirtarikan  meli akuikan 

Iklan  seni diri  yaitui  peingguinaan  medi ia  uintuik  memi beri itahuikan  keipada  konsuimeni teintang  seisuai  tui 

dan meni gajak meireki a meli akuikan sesi uiatu.i Dalam hal ini iklan meri uipakan suai  tui suimberi informasi 
ataui hanya suai  tui beni tuik hiburi an. Dan iklan memi bantui meni jeli askan akan suai  tui produik, sedi angkan 

bagi kopeirasi itui seindiri iklan meiruipakan suai  tui alat pemi asar yang sangat peni ting bagi peiruisahaan 

dan  meni uiruit  Bapak  M.  Badruil  Muni ir  iklan  yang  dilakuikan  Kopeirasi  Syariah  dalam  produki 

peimbiayaan muri abahah diantaranya meli alui peni yeibaran brosuir yang dibeirikan kepi ada masyarkat 
luai  s  dan  anggota-anggota  ataui  instansi-instansi  yang  ada  di  wilayah  keci  amatan  gondang  weitan, 

ataui meilaui meidia eileki 

3) Keideikatan 

tronik Whatsapp dll. 

Marketi ing Koperi asi Syariah juiga meilakuikan peindeikatan teirhadap  seitiap anggotanya agar nantinya 

anggota  teirseibuti meirasa  nyaman   teirhadap   marketi ing   yang   seli alui  datang   kei  teimpat  temi pat 
anggotanya   dan   deingan   demi   ikian   memi   buiat   keteii   rtarikan   anggota   dan   calon   anggota   uni  tuki 

meilakuikan   peimbiayaan   muirabahah   di   kopeirasi   syariah   seiperi ti   meilakuikan   promosi   kepi  ada 

anggotanya   yang   beirada   di   ruimah-ruimah   ,waruni  g-waruni  g   ataui   temi   pat-temi   pat   lainnya.   dan 

peindeikatan  ini  juiga  tidak  hanya  dilakuikan  pada  anggota  Kopeirasi  Syariah,  namuin  juiga  keipada 
pedi  agang-pedi  agang yang beradi a di pasar Gondang Wetani dan warga Kecami atan Gondang Weitan 

dan seikitarnya. Tuijuiannya agar suipaya masyarakat meni 

4) Jeimpuit Bola 

geti ahui produik peimbiayaan muri abahah ini. 

Koperi asi Syariah meilakuikan antar jeimpuit peimbiayaan/cicilan dan tabuingan anggota kei ruimah ataui 
temi pat uisaha anggota ataui diseibuit jugi a jeimpuit bola. Hal ini sangat memi uidahkan anggota kareina 

anggota tidak peirlui datang kei kantor uni tuik meingantarkan cicilan atauipuni tabuingan. Bagi anggota 

yang ingin meiminta tabuni gan puin bisa meimintanya keipada salah satui karyawan keimudi ian bagian 

marketi ing akan meingantarkannya langsuing keipada anggota. 

Dan peilayan seipeirti ini bisa meimbuiat calon anggota dan anggoota Kopeirasi Syariah Alfa Mabruik 

Cabang Gondang Weitan  meni gheimat  waktui dan  meimberi ikan keiuni tuingan dan meni jadi  salah  satui 

promosi yang dilakuki  an Koperi asi Syariah Alfa Mabruik Cabang Gondang Weitan ini 
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b. Placei ( temi   pat ) 

Strategi i  peimilihan  lokasi  yang  tepi at  akan  dapat  beri dampak  cuikuip  beisar  teirhadap  peinjuialan 
teiruitama   peirusi ahaan   yang   beri geri ak   dibidang   jasa   khuisusi nya   Koperi asi   agar   suipaya   dapat 

memi peirmuidah akseis uintuik diteimpuhi deingan meingguinakan beirbagai sarana transportasi yang ada. 

Koperi asi    Syariah    meimbuika    kantor    cabang.Kantor    Cabang meimiliki    keiuintuni  gan    dalam 

meimasarkan  produiknya  diduikuing  deingan  teimpat  yang  strategi is  beirdeki atan  deingan  pasar  yang 
beri ada  di  gondang  weitan  dan  leimbaga  keiuai  ngan  lainnya  dan  diseikitar  kantor  teirdapat  instansi- 

instansi, Namuin 

seimakin keitat. 

deingan adanya leimbaga-leimbaga keui iangan lainnya meinjadikan peirsaingan yang 

c. Pricei ( Harga) 

Strateigi  harga  teintuinya  meimiliki  peni 

 

garuih  yang  sangat  signifikan  teirhadap  seimuia  peinjuialan 
produik dari Kopeirasi Syariah  dan dapat meimbeirikan nilai dan citra dari pada anggota dan calon 

anggota. Peni eintuian harga juiga beirhubi uingan deingan peindapatan.Sisteim pemi biayaan meingguinakan 

akad muirabahah di kopeirasi syariah yang suidah beri jalan seisuai  i deingan Fatwa deiwan syariah No. 
111/DSN-MUiI/IX/2017 teintang Pemi   biayaan murabi ahah, di mana harga peroi   lehi  , harga juial, seirta 

margin yang sama-sama di keitahuii dan di sepi akati olehi kedi uai beli ah pihak. 

Deni  gan  adanya  Pemi   biayaan  berbi   asis  syariah  di  koperi asi  syariah  alfa  mabruki ini,  anggota  serti  a 

masyarakat  seki  itar  dapat  terhi   indar  dari  Pemi   biayaan  yang bersifai t  riba,  yang mana dalam  ayat  al 
quir’an teilah di seibuitkan dalam suri at  Al Baqarah : 275 yang beirbuinyi: 

ْ  ل ا م ْ    و ْ   ْ    خ     ْ  ت   يذ ْ    ْ  ْ        م ْ    ل ْ    ا ن     م   ن     ط ي ْ    شل ا  ْ  ه    ب ْ   ْ ْ  ن ْ  اب     كل ْ    ذ  س ’  ْ    ه ْ    ْ 

ْ  ْ   ْ  ل ا   م ْ   ْ    ا   ا و ْ  ْ  ْ  ب ل ْ    ا ام ْ    ن ْ 
   وب ْ    ر ’ْ    ل ا      ل     ْ  ث م  ع     ي ْ    

 ق    ل     ح     ْ  ا و     ا ْ 
  ْ
  ما 
 ك 

ْ  ل ا ْ     ر ’ْ    ل ا  ن     و ْ   ْ  ل ك ْ      أ ي     ن     ي ْ    ذ ْ    ْ 

ْ   ا   ن     و ْ   م ْ    و ْ   ق ْ    ي     ل ْ    ا وب ْ   ل ْ   ْ 

ْ  ه ْ    ر ْ    م ْ    ْ  ا و  ف     ْ  ل س  ام   ه ْ    ْ  ل    ى ه ْ    ْ  تن ْ    ا ف     ه ْ    ’ب ْ    ر ن     م ’  لل       ى لا ْ        ْ   ْ   ْ  ْ  ْ   و ْ 

   و ْ  ا   د ْ    اع ن     م ْ  
ْ    ل ْ  ْ  ن لا ب ح ْ    صْ  اك ى ْ   ْ  ة ظ   ا ه ْ    ي ْ    ف      م      ْ   ر ْ    ا ْ 

Artinya : 

  و ْ   م 

 ع   
ْ    ح     و    وب ْ    ر ’ْ    ل ا م ْ    ر ْ 

  ْ  ْ    ج ن     م      ا ْ 
 ه ْ    ء     ا ْ 

ي   ب ْ    ل ْ    ا  ْ  

 لل  ه    عْ   

  و ْ    ْ  دل ْ    خ 

 .ن   

Orang-orang  yang  meimakan  riba  tidak  dapat  beirdiri  meilainkan  seipeirti  beri dirinya  orang  yang 

keimasuikan  seitan  kareina  gila.  Yang  deimikian  itui  kareina  meireika  beirkata  bahwa  juial  beili  sama 

deingan  riba.  Padahal  Allah  teli ah  meinghalalkan  juial  beili  dan  meingharamkan  riba.  Barangsiapa 

meindapat peiringatan dari Tuhi  annya, lalui dia berhi   eni  ti, maka apa yang teli ah diperi olehi  nya dahuli ui 
meinjadi miliknya dan uiruisannya (teirseirah) keipada Allah. Barangsiapa meni  guilangi, maka meri eika 

itui peinghuni i neri aka, meri eki a keikal di dalamnya.Dan hadits nabi yang beirbuni yi :Dari Abui Sa'id Al- 

Khuidri bahwa Rasuiluli lah SAW beirsabda, "Seisuni gguhi nya juai l beili itui haruis dilakuikan suika sama 
suki  a."  (HR.  al-Baihaqi  dan  Ibnui  Majah,  dan  dinilai  shahih  olehi Ibnui  Hibban).Peni tingnya 

peindapatan harga yang  efi eiktif  meri uipakan  proseis bagaimana  anggota ataui calon  anggota  itui bisa 

memi iliki  keti eirtarikan  teirhadap  produki pemi biayaan  muri abahah  di  Koperi asi  Syariah.  Kareina 

peni eintuian  harga  tidak  meimberi atkan  anggota  ataui  calon  anggota  sehi ingga   teirciptanya  keai  dilan. 
Dan keiadilan meri upi akan prinsip islam agar supi aya tidak ada yang meirasa saling diruigikan strategi  i 

peimasaran pasti teirdapat keni  dala yang dialami olehi   Koperasii Syariah. Prosesi   Pemi   asaran teni  tuni  ya 

tidak  akan  maksimal  disebi abkan  olehi keindala-keni dala  teirseibuit.  Keindala  yang  dihadapi  olehi 

Koperi asi meni  eirapkan baurani pemi   asaran dalam memi   asarkan produki   pemi   biayaan murabi ahah yaitu:i 

1) kuri angnya peimahaman masyarakat 

Masyarakat pada uimuinya kuri ang meingeti ahuii teni 

 

tang sistemi 

 

bagi hasil dari Koperi asi Syariah 

atauipuin  sisteim  akad  yang  diguinakan  dan meingeni  ai  pemi   biayaan  syariah  deni  gan  konveni  sional 

kareni a  meinganggap  kedi uianya  meimiliki  keisamaan  dalam  hal  pemi biayaan  yang  meni yeibuitkan 

keiuintuingan,  namuin   kedi uianya   memi iliki   peirbedi aan   yang   meni dasar   yaitui   bagi  hasil,  margin, 

seidangkan  uni tuki konveinsional  ideintik  deingan  buni ga.  Masyarakat  yang  beilumi meni geri ti  biasanya 

hanya   meingeti ahuii   seikilas   teintang   produik   muirabahah   ini,   dan keitidak   tahuian   masyarakat 

diakibatkan kareina kuri angnya sosialisasi teirhadap masyarakat teni  tang peimbiayaan syariah ini. 
2) Peirsaingan antar leimbaga keiuiangan 

Peirsaingan  adalah  suiatui  proseis  sosial,  dimana  suiatui  leimbaga  beiruisaha  meni  capai  tuji uani deni  gan 
meilakuikan strateigi peimasaran yang dilakuikannya. Peri saingan yang dihadapi oleih Koperi asi Syariah 

teirhadap leimbaga keiuiangan yang lain meinjadi peni 

Syariah. 

ilaian seijauih mana kebi eirhasilan dari  Kopeirasi 
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Adapuin uipaya ataui soluisi yang dihadapi Kopeirasi Syariah dalam meinghadapi keindala yang ada di 

lapangan   adalah   deingan   cara   Kopeirasi   Syariah   seibagai   peinyeidia   barang   deingan   cara 

meiwakilkan pihak kopeirasi uintuik meimbeilikan dan itui termasuik muirabahah non wakala ataui 
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keitika anggota koperasi meiminta kopeirasi meimbeilikan barang teitapi meiwakilkan nasabahnya 

seindiri uintuik meimbeili barang seindiri dan itui dinamakan muirabahah bil wakala dan itui 

teirgantuing nasabah maui meimilih yang mana.( Wawancara.2022). Dalam Peimbiayan yang 

meingguinakan akad muirabahah, kopeirasi dapat meilihat tujuan seirta jeinisnya. Seidangkan 

uintuik tuijuian anggota teirseibuit meilakuikan Peimbiayan di guinakan uintuik apa, jika dana 

teirseibuit di guinakan uintuik keibuituihan seihari – hari ataui modal uisaha maka kopeirasi akan 

meimproseis seisuiai proseiduir yang teilah di teitapkan, lain hal jika dana teirseibuit di guinakan 

uintuik hal yang meilanggar syariat, misal buiat main juidi, minuiman keiras ataui hal – hal yang 

meilanggar syariat lainnya, maka kopeirasi tidak akan meimproseisnya kareina itui suidah keiluiar 

dari konseip Peimbiayaan yang beirsifat syariah. Kalaui uintuik jeinis, kopeirasi dapat meilihat dari 

tuijuian awal anggota teirseibuit. Jika dana itui di guinakan oleih anggota seibagai keibuituihan 

seihari-hari seirta tidak diguinakan uintuik modal uisaha maka kopeirasi akan meimasuikkan nya 

dalam kateigori Peimbiayaan muirabahah beirsifat konsuimtif ataui keibuituihan seihari-hari. Lain 

hal jika dana teirseibuit diguinakan seibagai modal uisaha maka kopeirasi meimasuikkan keidalam 

kateigori Peimbiayaan produiktif. Kareina tuijuian dari Kopeirasi Syariah ini adalah teirhindar dari 

transaksi riba, maka produik yang ditawarkan akan beirbeida deingan konveinsional , dan 

teiruitama teirleitak pada syariahnya. Kopeirasi Syariah Alfa Mabruik Cabang Gondang Weitan 

meimbeirikan keimuidahan deingan meimbeirikan seirvicei yang maksimal. 

d. Deingan adanya Peimbiayaan beirbasis syariah di kopeirasi syariah alfa mabruik ini, anggota seirta 

masyarakat seikitar dapat teirhindar dari Peimbiayaan yang beirsifat riba, yang mana dalam ayat al 

quir’an teilah di seibuitkan dalam suirat Al Baqarah : 275 yang beirbuinyi: 
ْ  ل ا ْ    أي    ن     ي ْ    ذ ْ    ْ 

ْ   ا   ن     و ْ   م ْ    و ْ   ق ْ    ي     ل ْ    ا و ب ْ    ر ’ْ    ل ا ن     و ْ   ْ  ل ك ْ    ْ  ل ْ  ْ  ل ا م ْ    و ْ   ْ  ق ْ  ي ا م ْ    ك  ْ    ْ  ت ْ  يي ذ ْ    ْ 
ْ  ب خ    ْ        م ْ    ل ْ    ا ن     م   ن     ط ي ْ    شل ا   ْ  ه    ْ   ْ ْ  ن ا ْ    ب     كل ْ    ذ  س ’  ْ  ْ  ْ   ْ  ل ا   م ْ    ه ْ    ْ  ْ    ا   ا و ْ   ل     ْ  ث م  ع      ي ْ    ب ْ    ل ْ    ا ام ْ    ن ْ 

لل ْ    ل     ح      ْ  ا و  ا ْ    وب ْ    ر ’ْ    ل ا  ْ    ح     و  ع     ي ْ    ب ْ    ل ْ    ا  ْ  ْ  ْ    و ب ْ    ر ’ْ    ل ا   م ْ    ر ْ   ْ    ج  ن     م ْ    ف      ا ْ 
  ه ْ    ب ’ْ    ر  ن     م ’   ْ  ة ظع     و ْ   م   ه ْ    ء     ا ْ 

ه ْ    ْ  ل    ى ه ْ    ْ  تن ْ    اْ  ف
    ْ    ْ

ْ  ه ْ    ر ْ    م ْ    ْ  ا و  ف     ْ  ل س   ام  لل         ى ل       ْ   ْ   ْ  ْ  ْ  د ْ    اع  ن     م ْ    و  ْ 

 
Artinya : 

ْ    ل ْ    و ْ  اْ  ف ْ  ن لا ب ح ْ    صْ  اك ى ْ   .ن     و ْ    ْ  دل ْ    خ اه ْ    ي ْ    ف      م      ْ   ر ْ    اْ 

Orang-orang yang meimakan riba tidak dapat beirdiri meilainkan seipeirti beirdirinya orang yang 

keimasuikan seitan kareina gila. Yang deimikian itui kareina meireika beirkata bahwa juial beili 

sama deingan riba. Padahal Allah teilah meinghalalkan juial beili dan meingharamkan riba. 

Barangsiapa meindapat peiringatan dari Tuihannya, lalui dia beirheinti, maka apa yang teilah 

dipeiroleihnya dahuilui meinjadi miliknya dan uiruisannya (teirseirah) keipada Allah. Barangsiapa 

meinguilangi, maka meireika itui peinghuini neiraka, meireika keikal di dalamnya. Dari Abui Sa'id 

Al-Khuidri bahwa Rasuiluillah SAW beirsabda, "Seisuingguihnya juial beili itui haruis dilakuikan 

suika sama suika." (HR. al-Baihaqi dan Ibnui Majah, dan dinilai shahih oleih Ibnui Hibban). 

Pentingnya peindapatan harga yang eifeiktif meiruipakan proseis bagaimana anggota ataui calon 

anggota itui bisa meimiliki keiteirtarikan teirhadap produik peimbiayaan muirabahah di Kopeirasi 

Syariah ini. Kareina peineintuian harga tidak meimbeiratkan anggota ataui calon anggota seihingga 

teirciptanya keiadilan. Dan keiadilan meiruipakan prinsip islam agar suipaya tidak ada yang 

meirasa saling diruigikan.Kopeirasi Syariah meilakuikan strateigi peimasaran pasti teirdapat 

keindala yang dialami oleih Kopeirasi syariah Proses Peimasaran teintuinya tidak akan maksimal 

diseibabkan oleih keindala-keindala teirseibuit. Keindala yang dihadapi oleih Koperasi Syariah 

menerapkan bauiran peimasaran dalam meimasarkan produik peimbiayaan muirabahah 

yaitukuirangnya peimahaman masyarakat Masyarakat pada uimuinya kuirang meingeitahuii 

teintang sisteim bagi hasil dari Kopeirasi Syariah atauipuin sisteim akad yang diguinakan dan 

meingeinai peimbiayaan syariah deingan konveinsional kareina meinganggap keiduianya meimiliki 

keisamaan dalam hal peimbiayaan yang meinyeibuitkan keiuintuingan, namun keduanya memiliki 

perbedaan yang mendasar yaitu bagi hasil, margin, sedangkan untuk konvensional identik dengan 

bunga. Masyarakat yang beiluim mengerti biasanya hanya meingeitahuii sekilas teintang produik 

muirabahah ini, dan keitidak tahuian masyarakat diakibatkan kareina kuirangnya sosialisasi 

teirhadap masyarakat teintang peimbiayaan syariah ini. 
2) Peirsaingan antar leimbaga keiuiangan 

Persaingan adalah suatu proses sosial, dimana suiatui lembaga berusaha meincapai tujuan deingan 

meilakuikan strateigi peimasaran yang dilakuikannya. Persaingan yang dihadapi oleih Kopeirasi 

Syariah teirhadap leimbaga keiuiangan yang lain meinjadi peinilaian seijauih mana keibeirhasilan 
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dari Koperasi Syariah ini meimiliki leitak strategi akan tetapi berdekatan dengan banyak leimbaga 
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keiuiangan-keiuiangan yang lain teintuinya bisa meimbuiat pihak markeiting dari Koperasi Syariah 

tidak bisa beirgeirak seicara leiluiasa dalam meimasarkan produik-produik dari Koperasi 

Syariah.Terlalui banyaknya kompeititor dari Lembaga keiuiangan lain yang juiga menawarkan 

produik-produik yang sama teintuinya akan meinimbuilkan peirsaingan yang cuikuip keitat dan 

akan meimpeingaruihi sisteim dari strateigi peimasaran yang dilakuikan pihak dari Tentunya 

Kopeirasi Syariah akan teirancam oleih peita peirsaingan leimbaga keiuiangan di masyarakat 

apabila tidak dapat meilaksanakan strateigi peimasarannya deingan baik dan eifeiktif dikareinakan 

peirsaingan antar leimbaga keiuiangan yang beirada di masyarakat yang seimakin keitat. 

 
4. Kesimpulan 

Hasil  pemi bahasan  diatas peni uilis meinyimpuilkan  bahwa  Startegi i  peimasaran  yang  diguinakan  oleih 
Koperi asi  Syariah  dalam  memi asarkan  produik  peimbiayaan  muri abahah  adalah  deni gan cara 4P : 

Produict (produki  ), Promotion (Promosi), Placei (Temi   pat), Price(Hi arga). Dalam strategi  i pemi   asaran 

teni tuinya  tuijuai  n  akan  teircapai  apabila  Kopeirasi  Syariah  meilakuki an  strategi i  teirseibuti deingan  baik 

dan  teirarah.  Dan  Keitika  strateigi  teri seibuit  beri hasil  teintuinya  akan  memi   beirikan  dampak  yang  baik 

bagi  Koperi asi  Syariah  ini.  Yang  nantinya  para  calon  anggota  dan  masyarakat  dapat  meingeitahuii 
teintang produki peimbiaayaan muirabahah ini.  Keni dala yang dialami yaitui kuirangnya keipeircayaan 

masyarakat  uintuki meinabuing  di  Lemi 

kopeirasi-kopeirasi lain 
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