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BAB V
PENUTUP

5.1. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah di paparkan pada bab-bab
sebelumnya, maka peneliti dapat mengambil kesimpulan bahwa strategi pemasaran
yang dilakukan BMT Bahrul Maghfiroh bahwa strategi pemasaran produk
pembiayaan mudharabah dengan menggunakan strategi bauran pemasaran yaitu:
Product, Price, Promotion, Place.

Strategi yang telah digunakan adalah media massa, penyebaran brosur,
edukasi, pemberian kalender untuk para nasabah, dan berinteraksi langsung oleh
para nasabah-nasabah maupun calon nasabah baru. Itulah yang bisa menarik calon
nasabah baru untuk menggunakan produk-produk yang telah ditawarkan oleh BMT
Bahrul Maghfiroh.

Untuk mekanisme pemasaran yang dilakukan oleh BMT Bahrul Maghfiroh
adalah melalui sosial media yaitu dari IG ataupun website nya pondok pesantren.
Kemudian dari staf nya sendiri juga melakukan penjaringan nasabah.

Dan yang terakhir, kendala yang dihadapi oleh BMT Bahrul Maghfiroh dalam
melakukan proses pemasaran pembiayaan mudharabah adalah bahwa promosi
(promotion) itu adalah berbanding terbalik dengan tempat (place). Semakin tidak
strategisnya place sebuah usaha itu maka akan mempengaruhi promotion.
Sedangkan di BMT Bahrul Maghfiroh sendiri untuk place nya kurang strategis juga
untuk biaya promotion itu masih minim sekali.

Adapun produk-produk tabungan yang telah ditawarkan oleh BMT Bahrul
Maghfiroh yaitu: Tabungan Maghfiroh, Tabungan Cendekia, Tabungan Qurban,
Tabungan® Walimah,  Tabungan- Arofah,” Tabungan Asyifa’,” Tabungan Syawal,
Tabungan Agiqah.

Adapun pembiayan-pembiayaan yang telah ‘ditawarkan oleh BMT Bahrul
Maghfiroh yaitu: Pembiayaan Mudharabah, Pembiayaan Murabahah, Pembiayaan
Musyarakah, Ba’i Bitsaman Aji, dan Al Qordul Hasan.

Sehingga tujuan strategi pemasaran produk mudharabah dapat terwujud
yaitu dapat mencapai sasaran pasar yang dituju. Selain itu produk yang ada di BMT

Bahrul Maghfiroh juga harus berbeda dengan produk Bank Syariah, BMT dan BPRS
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lainnya serta produk yang dihasilkan harus memiliki kelebihan tersendiri yang akan
menarik para calon nasabah dan mulai bergabung dengan BMT Bahrul Maghfiroh.
Mutu dan kelebihan dari produk mudharabah ini yaitu: Dapat dibuka perorangan,
kuntungan diberikan dalam bentuk bagi hasil sesuai nisbah yang disepakati, dan
siap melayani sistem jemput bola.

5.2. Saran

Adapun saran peneliti untuk BMT Bahrul Maghfiroh dalam memasarkan
produk dan meningkatkan jumlah anggota produk mudharabah pihak BMT Bahrul
Maghfiroh harus lebih giat lagi dalam mempromosikan dan melakukan sosialisasi
kepada masyarakat yang lebih luas, terutama diluar daerah malang kota dengan
cara pemasaran yang modern sehingga tidak ada kesalah pahaman terhadap BMT
Bahrul Maghfiroh.

Kemudian saran selanjutnya yaitu terhadap produk-produk yang ada,
diharapkan BMT Bahrul Maghfiron mampu mengembangkan produk-produk baru
yang inovatif, tetapi produk tersebut harus memenuhi syarat yaitu sesuai dengan
syariat dan disetujui oleh Dewan Syariah, dapat ditangani oleh Sistem Operasi BMT
yang bersangkutan dan membawa kemaslahatan bagi masyarakat sehingga dengan
adanya produk yang ditawarkan oleh BMT Bahrul Maghfiroh kebutuhan masyarakat
dapat terpenuhi. Saran yang terakhir yaitu meningkatkan kerjasama antar BMT dan
Lembaga keuangan Syariah lainnya.
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