BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitan yang dilakukan dapat disimpulkan bahwadari sisi
daerah penolakan maka hasil dari pada t hiung< t e Yaitu -1,854 < 1,720.
Menunjukkan bahwa HO diterima dan Ha ditolak sehingga variabel X (biaya

promosi) tidak berpengaruh terhadap variabel Y (dana pihak ketiga).

5.2 Saran
Berdasarkan hasil penelitian ini, peneliti memberikan saran sebagai

berikut;

a. Bagi PT. Bank Syariah Indonesia (Eks. Syariah Mandiri) mampu meningkatkan
Dana Pihak ketiga (DPK) dengan menggunakan faktor lain selain biaya promosi.
Misalkan peningkatan kualitas kinerja karyawan dan lain — lain.

b. Bagi peneliti selanjutnya, diharapakan untuk menggunakan varabel-
variabel selain variabel biaya promosi sebagai variabel independen dalam
meneliti faktor-faktor yang mempengaruhi dana pihak ketiga di Bank

Syariah Indonesia (Eks. 'Syariah Mandiri).
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