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BAB V  

PENUTUP  

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan dan dianalisis pada 

bab IV. Maka yang perlu disimpulkan, yaitu:  

Terdapat pengaruh antara promosi penjualan shopee terhadap perilaku 

konsumtif, hal ini ditunjukkan dari hasil analisis dengan menggunakan regresi 

sederhana yaitu jika nilai sig < 0,05 maka ada pengaruh variabel bebas (X) 

terhadap variabel (Y) atau hipotesis diterima. Jika nilai sig > 0,05 maka tidak 

ada pengaruh variabel bebas (X) terhadap variabel (Y) atau hipotesis ditolak. 

Berdasarkan penelitian diatas diperoleh nilai sig 0,000, yang artinya 0,000 < 

0,05. Maka dengan demikian ada pengaruh antara promosi penjualan shopee 

terhadap perilaku konsumtif. Dengan kata lain menolak hipotesis nol Ho dan 

menerima hipotesis Ha. 

B. Saran  

Berdasarkan hasil penelitian ini, maka saran-saran yang dianjurkan 

adalah sebagai berikut:  

1. Bagi PT. Shopee Indonesia disarankan mempertahankan citra e-

commerce yang muncul dari tingkat promosi penjualan yang sangat 

beragam. Meningkatkan fasilitas e-commerce shopee agar tetap up 

to date, meningkatkan manfaat e-commerce shopee, menjadikan 

fasilitas e-commerce shopee agar mudah diterima di masyarakat, 
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menghadirkan promosi penjualan yang tidak kalah menariknya 

dengan e-commerce lain.  

2. Bagi konsumen diharapkan lebih selektif lagi dalam membeli suatu 

produk dan sesuai dengan status sosialnya dan diharapkan dapat 

memikirkan kembali manfaat serta kegunaan barang yang akan 

dibeli guna meminimalisir adanya perilaku konsumtif. 

3. Bagi peneliti selanjutnya disarankan untuk mengembangkan 

variabel-variabel yang diteliti, sebab tidak menutup kemungkinan 

bahwa denganpenelitian yang mencakup lebih banyak variabel 

akan dapat menghasilkan kesimpulan yang baik.  

4. Bagi peneliti selanjutnya sebaiknya memperluas responden, tidak 

hanya dalam satu kelas ataupun satu jurusan saja, tetapi mengambil 

responden lebih dari satu kelas, sehingga diperoleh daya 

generalisasi hasil penelitian yang lebih benar.  
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